Türkiye’de Yumurta ve Tavuk Eti Tüketim Alışkanlıklarının Belirlenmesi

Araştırma, Türkiye’de yumurta ve tavuk eti tüketimi alışkanlıklarının belirlenmesi amacıyla yürütülmüştür. Bu amaçla 56 sorudan oluşan anket formları hazırlanmıştır. Türkiye’nin tüketici profilini yansıtacak şekilde Türkiye İstatistik Kurumu (TÜİK) tarafından belirlenen 2241 adrese anketler uygulanmıştır. Anketlerden elde edilen veriler SPSS paket istatistik programıyla değerlendirilmiştir. Elde edilen sonuçlara göre ankete katılan ailelerin % 98,26’da tavuk eti tüketilmektedir. Bölgelere göre değişmekle birlikte ortalama yıllık kişi başına tüketim 16.67 kg’dır. Toplumun gelir seviyesi ile tavuk eti tüketimi arasında pozitif ilişki bulunmaktadır. Tavuğu ailelerin  % 44,55’i bütün olarak tercih etmektedir. Tavuk eti satın alınırken % 67,35 oranında son kullanma tarihine dikkat edilmektedir. Tavuk eti % 44,73’lük oranla haşlama olarak değerlendirilmektedir. Ankete katılan ailelerin % 98’i yumurtayı tüketmekte ve yılda kişi başına yumurta tüketimi ortalama 158 adet olarak gerçekleşmektedir.  Toplumun % 68,08’lik kısmı tavuk kesiminin helal olarak yapılmasını ve bunun etiketlerde belirtilmesini istemektedir. Yumurta % 67,82 oranında marketlerden temin edilmekte ve tüketicilerin % 62,40’ı yumurtayı alırken en fazla son kullanma tarihine dikkat etmektedir. Tüketim % 85,52 oranında sabahları gerçekleşmekte olup yumurta % 70,28 oranında haşlama olarak tüketilmektedir. Yumurta ambalajlarının görüntüsü % 67,46 oranında tercihe etkili olmakta olup yumurtanın % 58,26 oranında jelatinle kaplı viyollerde satışa sunulması tercih edilmektedir. Ailelerin % 81,20’si yumurtanın sarı renginin koyu olmasını istemektedir. Organik yumurta konusunda ailelerin % 72,42’si bilgi sahibi değildir.   Kuş gribi hastalığı tavuk etinde % 41,01, yumurtada % 36 oranında tüketimi olumsuz yönde etkilemiştir. Tüketicilerin % 67,11’lik kısmı tavuk eti ve ürünlerinin yeterince denetlenmediğini düşünmektedir. Bu konuda toplumun bilgilendirilmesi önem arz etmektedir.

