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Avokadonun ithalat Pazarlari

Avokado pazari olarak iki buylk pazari bulunmaktadir. Bu iki blyitk pazari Amerika
Bilesik Devletleri ve Avrupa olusturmakta, Japonya ise daha kiglk bir pazar olarak yer
almaktadir. Bu iki blylk pazar toplam ithalatin % 90’inidan fazlasini olusturmakta ve farkl
pazar karakterleri tasimaktadir(Tablo 2). ABD ve Avrupa’nin yillara gore tliketim miktarlar
Sekil 1 ve 2’'de verilmistir.

Tablo 1. Avrupa ve ABD’nin Pazar karakterleri.

Niifus 500 milyon 290 milyon
Resmi dil 30’da fazla 1

Resmi para Birgok 1 (USD)
Tiiketim (2006/7.ay) 250.000 ton 460.000 ton
Kisi basina tiiketim 500 gr 1.600 gr

Yerli iiretim 60.000 ton 140.000 ton

(baslica ispanya) (baslica Kaliforniya)

ithalat miktarlari 190.000 ton 320.000 ton
Bagslica ithalat israil, G. Afrika, Sili, Peru, Peru, Meksika, Sili

kaynaklari

Yillik gelisimi

Ozel ithal edilen gesit
Cesit tercihleri

Meksika, Kenya, ispanya
Asagi ve yukari dalgalanma
% 65 Hass
Bazi lilkelerde Hass
Birgok lilkede meyve kabugu
yesil ve plrizsiz olanlar

Surekli yukar

% 90’In Uzeri Hass

Hass
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Sekil 1. Avrupa’nin yillara gore avokado tiketimleri.

Amerika Bilesik Devletleri

500,000 -
450,000 +~
400,000 -
350,000 -
300,000 -
250,000 -
200,000 -
150,000 -
100,000 -
50,000 -
0,000 : : : : : : : : : : : :
1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006

m Avokado tiiketimi (ton)

Sekil 2. . Amerika Birlesik Devletleri’'nin yillara gére avokado tiiketimleri.

Sekil 1ve 2’den goriilecegi gibi kisa bir siire icerisinde Amerika Birlesik Devletleri
pazarinda avokado tiketimi hizli bir sekilde artmis olmasina ragmen, Avrupa pazari geride
kalmis ve benzer bir hizla artma meydana gelmemistir. Amerika Birlesik Devletleri’nin
avokado pazarinin gelismesinin baslica nedeni; ithalat iliskisinin Sili ve Meksika’da yerel
pazarlara kadar yayilmis olmasidir.
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Avrupa’da ise bu durum gecerli degildir. Avrupa’daki birgok farkliliklarin olmasi ile
birlikte (bircok Ulke, bircok dil, birka¢ para birimi, farkl tercihler gibi), pazarin daha zayif
gelismesinden ziyade ana neden olarak avokadonun siirekli temininde yasanan zorluklar
gosterilmektedir.

israil, ispanya ve Giiney Afrika gibi hakim ticari ithalatgi Ulkeler, yildan yila Gretim
oranlarinin degismesinden (periyodisite) ve bu durumun siirekli artan ithalat miktarlarini
engellemesinden dolayi cok zarar gérmektedir. Son zamanlarda bu ithalatgi tlkelere Peru ve
Sili gibi Ulkelerde katilmig, gelisim isaretleri goriilmis olmasina ragmen pazar dalgalanmasi
hala gorulmektedir. Avrupa (Ulkelerinin birgogu, bu yeni katilan (lkelerden gelen
avokadolarin birgogunun ‘Hass’ ¢esidi olmasi gibi benzer nedenlerden dolayi ¢ok fazla hognut
degildir. Clinkii onlar geleneksel olarak meyve kabugu yesil ve pirizsiiz olanlar tercih
etmektedir.

Avrupa’nin pazar potansiyelinin ve durumunun analizinde, ¢ok uluslu olmasi ve kiiltiirel
farklilarin bulunmasi ile birlikte, bagimsiz olarak tartisilabilecek bir goérinimi de
bulunmaktadir. Ornegin, ortalama kisi basina avokado tiiketimi ortalama 500 gr iken,
Fransa’da kisi basina tiketim 1.800 gr, Almanya’da kisi basina tiketim 230 gr ve Dogu
Avrupa Ulkelerinde tiiketim daha da asagiya diismektedir. Baska bir Avrupa ilkesi olan
ingiltere’de ise son 12 vyil icinde avokado tiiketimi 2 katindan daha fazla bir hacimde
artmistir.

Uretici Ulkelerin Yerel Pazarlar

Avokado Ureten (lkelerin her birinin avokado endustrisinin tarihsel olusumu
incelendiginde, 2 zit goristen gelisen 2 temel gelisim programinin oldugu gorilmektedir.

1. Uretimin bircogu ilk basta yerel pazarlara odaklanmis olanlar,
2. lIspanya, israil, Sili ve Giiney Afrika gibi endiistrinin tamami ilk basta ithalat tizerine
inga edilmis olanlar,

ilk gorise en uygun o6rnegi Meksika olusturmakta, toplam dretimin % 70'i yerel
pazarlarda tliketilmekle birlikte, Diinya’da en genis avokado pazarini olusturmaktadir. Ayni
durum Peru iginde gecerli olmakta Uretimin % 60-70’i i¢ pazarda degerlendirilmektedir.
Peru’da olgunlasinca kabugu yesil ve purizsiiz cesitler yerel pazarda tiketilirken, ‘Hass’
cesidi ithal edilmektedir. Daha sonraki asamalarda, her iki Ulkede avokado ithalatlar
baslamasina ve gelismesine ragmen, yerel pazarlar endistrinin temelini olusturmaktadir.

Ticaretin merkezi olarak ithalat pazarlarini amacglayan llkelerde ise, yerel pazarlar
Uretim fazlasi ve/veya 2 . kalite Grlinlerin alis verisinin yapildigi yerler anlamina gelmektedir.
Bununla birlikte, yillar boyunca ithalat pazarinin yayilmasi ve gelismesi, daha da artan
hacimlerde hareketlenen yerel pazarlari yaninda gelistirdi. Cok buyiik yerel pazarlar ortaya
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¢ikti ve kisi basina tiiketim blylk oranda artti. Ayrica, Uretimin yapildigi tlkelerde avokado
ithalatinin yilin 12 ayina yayilmasi ve sirekli bir hale gelmesi basarildi.

Bu duruma en uygun érnek olarak Giiney Afrika verilmektedir. ithalat hacmi 38.000
ton/yil civarinda olurken, benzer bir hacim (hatta daha buyilk oranlarda) yerel pazarlar icin
ayrilmakta ve hatta yerel (iretimin daha az oldugu donemlerde talebin karsilanmasi ithalat ile
olmaktadir. Bu durumda olan Sili’de, yerel pazarin yillik talebi 60.000 tonu gecmekte ve kisi
basina yillik tiiketim 4.000 gram seviyesine kadar gelmistir. israi’de de ayni durum gecerli
olmakta, Uretimin yaklasik % 35-40’1 yerel pazarlara verilmekte ve kisi basina tiketim yillik
4.500-5.000 grama ulasacak kadar sasirtici degerlere tirmanmaktadir.

Uretici tilkeler icinde yalnizca ispanya sira disi bir durumda olmakta, birkag yil dncesine
kadar yillik tiiketimin kisi bagina 300 gram oldugu mutevazi bir yerel pazari bulunmaktaydi.
Ancak, son birkac yil icinde blylk bir degisim yasanmakta, avokado meyve ithalatinda bir
artma ile birlikte kisi basina tiketimde iki kat artmistir.

v’ Buradan ne sonug ¢ikarabiliriz?
v’ Gelecedi ne olacak?

lyimser gériislerde, Diinya avokado ithalatinda hala bir
eksiklik oldugu iddia edilmektedir.

Talepte veya tilketimde doygunluga ulasiimamis iken, sinirlayici faktor dissatim
olmaktadir. Giderek artan dis satimin oldugu vyerlerde, tiiketimde artarak pesinden
gelmektedir. Bu duruma; Meksika, ABD, Japonya, ingiltere’de ve biitiin retici iilkelerin yerel
pazarlari o6rnek verilebilmektedir (1970 ve 1980’'lerde oldugu gibi). Buglinlerde, yeni
tiketicilerin avokado yemesini 6grendigi Dogu Avrupa Ulkelerinde pazarlarin gelismesi bu
sekilde olmaktadir.

Bununla birlikte, son 20 yildir Avrupa’ya ithalat bir bitin olarak durgun bir sekilde
olmakta ve tiiketimdeki gercek kalici gelisim icin bir siire daha beklemek gerekmektedir.
Tarihsel olarak elen alindiginda, avokado diinyanin (retici pazarlarinin bircogunda hala ‘yeni
dogmus bir bebek’tir ve ilk ticari asamalarini daha yeni tamamlamistir. Aslinda, gelisim ve
blylmesi icin hala limitsiz ufuklari bulunmaktadir.
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Gabi NAAMANI, California Avocado Society 2007 Yearbook’tan terciime edilmistir.



